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LE FRONTIERE DEL CIBO
Alimenti vegetali,
in Italia

oltre 500 brevetti

Il settore delle proteine alternative
— derivate dalegumi, cereali,
funghi - cresce. Sonoalmeno
sette gli atenei al lavoro sul settore,
il cui valore nel 2024 & stato stima-
toin oltre 740 milionidieuro.In
Italia oltre 500 brevetti.

Alexis Paparo —apag.7

Alimenti vegetali, gia 500 brevetti
Cresce I'alleanza ricerca-industria

1 punto. Aumentano le applicazioni innovative in Italia, dove il mercato vale oltre 740 milioni di euro. Nell'Ue 14 Paesi hanno
stanziato fondi per le proteine alternative. Oggi oltre 17 milioni di famiglie consumano prodotti che non contengono derivati animali

Domani un convegno

a Milano perdiscutere
del futuro del settore

A ottobre appuntamento
con leistituzioni

Alexis Paparo

Unanuovaalternativa che édiventata
abitudine di consumo per molte fa-
miglie. Un’opportunita di business
per nuove imprese e aziende storiche
dell’agroalimentare. Un’innovazione
che si é gia tradotta in oltre 500 bre-
vetti registrati pressol'Ufficio italiano
brevetti e marchi. Ilsettore delle pro-
teine alternative — derivate dalegumi,
cereali, funghi, frutta secca, aighe, fi-
noadarrivare alla carne coltivata, non
ancora disponibile sul mercato mon-
diale se non in minime quantita —sta
crescendo, catalizzando investimenti
e creando nuove fette di mercato.

Per orientare e discutere il futuro
delsettore domanil’Universita di Mi-
lano-Bicoccaospitera “Proteine Alter-
native: Innovazioni, Sfide e Opportu-
nita”, Fevento dilancio degli Stati ge-
nerali delle proteine alternative. Il
convegno riunisce perla prima volta
aziende(circa 30 quelle presenti, oltre
a quelle organizzatrici), universita,
scienziati ecittadini, in preparazione
diungrande appuntamento aottobre
nel quale si vogliono coinvolgere le
istituzioni (I"accesso & gratuito,regi-
strazione sul sito biotopics.tech).

Fra gliorganizzatori, Italbiotec Stl,
—aziendaleaderin Italia perlaconsu-
lenza all’innovazione nelle biotecno-
logie —, BioTopics, I'Universita degli
Studi di Milano Bicocca, The Good Fo-
od Institute Europe, conil patrocinio
diDipartimento di Filosofia e Scienze
dell’Educazione dell'Universita di To-

rino e Musa (Multilayered Urban Su-
stainability Action) un ecosistema di
13 soci pubblici e privati, finanziato
dal Ministero dell’'Universita e della
Ricerca. Trele macro areein cui ver-
ranno coinvoltiespertie stakeholder:
scienza e innovazione; industria e
mercato e scienze umane e sociali.
«Stiamo creando una comunita,
T'obiettivo ¢ identificare gli aspetti pilt
interessanti da perseguire conulteriori
discussionie produrre unaseriedirac-
comandazionidadiscutereanchecon
le istituzioni e il legislatore», spiega
Maurizio Bettiga, ideatore e chair del-
I'evento Alternative e chief innovation
officer di Italbiotec Stl. «Vogliamo ri-
spondereaunbisognodellasocieta che
pervarieragioni,ambientali, disalute,
etiche, éinteressataaquesto comparto,
accogliendo eascoltandoanchequella
parte che @ istintivamente refrattaria.
Non ci interessa fare technology push,
ma non vogliamo che il Paese perda
una grande opportunita». Allo stesso
tempo—sottolinea Bettiga— intornoal
tema c’@una polarizzazione e unastru-
mentalizzazione comunicativa che
I’evento vuole aiutare a superare».

Il quadro italiano

Nelmondo, oltre il 70% delleaziende
nel settore delle proteine alternative
nonesisteva seiannifa. Sono cresciu-
te moltissimo quelle che sviluppano
analoghi della carne basati sufunghi
—come la danese Matr Foods ela te-
desca Bosque Foods —e stanno con-
cdudendoround difinanziamento da
dozzine di milioni le aziende attive
nellafermentazione di precisione, co-
me la finlandese Onego, 1a tedesca
Formo, le israeliane ImaginDiary e
Remilk, 1a svedese Melt&Marble.

«Il panorama nazionale non offre
ancoraesempi, relativamente alle tec-
nologie piliavanzate - rileva Bettiga —
a parte aziende in grado di fornire
supportotecnologicoallaricercacome
Kernel Science Srl, allafermentazione
di precisione, come Biosphere Stl, o
pionieridelle tecnologie diagricoltura
cellulare, come Bruno Cell», C’¢ pero
innovazione e crescita nel segmento
dei prodotti tradizionali in versione
animal-free, o arricchita di proteine.
Secondo una recente indagine con-
dotta daNielsenlQ per Unione Italiana
Food,nel202417,7 milioni di famiglie
(69% del totale) consumavano prodot-
ti a base vegetale. «Per esempio, il
mercatodel gelato senza derivatiani-
mali sta crescendo a una velocita 3-4
volte maggiore. Quasi tutti i marchi
della Gdohannolelorolinee e unadel-
leaziende piltinteressanti éla pugliese
Celery, che usa cereali e legumi fer-
mentati», conclude Bettiga.

Le potenazialita

«Grazie alla sua biodiversita e tradi-
zione alimentare, I'Italiaavrebbe tutte
le carteperessereleader delle proteine
alternative: pensiamo soloalla gran-
dissima varietadilegumi - spiega Sha-
ronCittone, speaker dell’evento eceo
diEdible PlanetVentures, piattaforma

Jony W F2
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che riunisce imprenditori ed esperti
per affrontare sfide alimentariglobali
-.Se peroaziende e ricercaavvertono
dinonavere un supporto dalleistitu-
zionisi procede molto pitilentamente
o ci si blocca, come € avvenuto per il
segmento molto promettente della
carne coltivata. Eppure il 45% della
camenelnostro Paese ¢ d'importazio-
ne».Noné soloquestione diintercet-
tare investimenti comunitari e nazio-
nali—nel 20191’Olanda éstatal’'unica
in Europa a stanziare fondi per la ri-
cercasulsettore, nel 2024iPaesi sono
diventati 14— maanchedisapercoin-
volgereagricoltori e allevatori. «Biso-
gna insegnare a diversificare, anche
perl'impattodiretto dei cambiamenti
climatici sull’agroalimentare. L’Ttalia
éin ritardo negli investimenti nazio-
nali sulle proteine alternative, ma
molte aziende — per citarne alcune
Gruppo Tonazzo, Cereal Docks, Ama-
dori - stanno comunqueinnovandoil
mercato, il cuivalore, nel 2024, &stato
stimato in circa 746 milioni di euro,
con unacrescitaannuadel 5%», con-
clude Cittone.

©RIPRODUZIONERISERVATA

Fermentazione,
business

da 4 miliardi

di dollari

Il nuovo settore

Le carte del nostro Paese:
competenze, impianti
esistenti e filiera alimentare

Lafermentazione di precisione —
cheingegnerizzaunatecnica uti-
lizzata da millenni da culture di
tutto il mondo - utilizza lieviti,
batteriefunghiperprodurre pro-
teine identiche a quelle presenti,
peresempio, nellatte e nelleuova,
ma senza utilizzare animali. Ri-
spettoall’allevamento tradiziona-
le, permette diottenere proteinein
tempi molto piti rapidi, riducendo
i costi, I'uso di risorse naturali e
aumentando lascalabilita. Inoltre
leproteine ottenute attraverso fer-
mentazione possono essere modi-
ficate per migliorarne il profilo nu-
trizionale, la digeribilita e la fun-
zionalita nei prodotti alimentari.
Nel panorama internazionale,
le aziende coinvolte nel settore
hannoraccolto 4,1 miliardididol-
lari suun totale di 15,7 miliardi di
dollari investiti nelle proteine al-
ternative fino a oggi (il 95% solo
negliultimi cinque anni). Le azien-
deeuropeedifermentazione han-
noraccolto 164 milioni dieuronei
primisei mesi del 2024, pit dei100
milioni di euro raccolti nel 2023.

6 DaTorino a Padova,
vari atenei lavorano
sultema, anche
in collaborazione
con le aziende

Einltalia? Sergio Andreutti, se-
nior engineering manager e co-
founder di Pre-Fer.Bio,aziendadi
consulenza nel settore della fer-
mentazione diprecisione, attivain
tutto il mondo e relatore del con-
vegno, spiega che «il settore sista
muovendo pilllentamente rispet-
toaglialtri Paesieuropei, masico-
mincianoacogliereiprimi segnali
dimovimento, con qualche primo
investimento in start-up. Abbiamo
notato uncrescente interesse, da
parte di diverse aziende, verso
questatecnologia, che dala possi-
bilita di ampliare lagammadiin-
gredientie materie prime utilizza-
te nellelavorazioniaintegrazione
diquelle tradizionali».

Dal2022, Pre-Fer.Bio ha curato
la progettazione di dueimpiantisu
scalaindustriale e uno suscalapi-
lota, oltrea vari progetti di retrofit-
ting di impianti esistenti, in Euro-
paenegliStati Uniti. Almomento
sta partendo la costruzione di un
altroimpianto in Medio Oriente.

«L’Italia ha tutte le condizioni
per crescere in questo mercato —
aggiunge Andreutti — grazie alle
competenze consolidate,agliim-
pianti esistenti e alla stretta inte-
grazione conuna filieraalimenta-
re solida e strutturata. Questa si-
nergiarappresentaun’opportuni-
ta strategica per il settore, che
potrebbe cogliere I'innovazione
delle proteine alternative anche
perampliarel'offerta diprodotti».

Sonovariele universita italiane
allavorosul tema:le Universitadi
Bolognaedi Torino hannoavviato
studisubatterielieviti perla pro-
duzionedicaseinavegetaleepro-
teine funzionali perI'industriaali-
mentare. L'Universita di Padova
sta conducendo ricerche con un
focus sulla scalabilitaindustriale.
L'Universita di Milano-Bicocca ha
avviatoun progetto in collabora-
zione conaziendebiotech per svi-
lupparela produzione di proteine
lattiero-casearie.

—AX.P.

© RIPRODUZIONE RISERVATA

Prodotti veg, vendite su del 3,9%

I dati dell’Osservatorio

Gli ultimi dati di mercato
sull'andamento dei prodotti
vegetali e vegetariani nel
nostro Paese vengono dalla
16esima edizione
dell'Osservatorio

Immagino, lo studio semestrale
di GS1 Italy dedicato ai consumi
degli italiani. 1 4.876 prodotti
con l'indicazione “veg”in
etichetta hanno visto crescere
le vendite del 3,9%, per un
totale di 2,5 miliardi di euro.
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Scienza ¢ nutrizione, rete contro i pregiudizi

La partnership

Il progetto Onfoods rafforza
le politiche di genere
nella selezione dei talenti

Svilupposostenibile di cibo e nutrizio-
neinuna cornice di attenzione auna
maggiore partecipazione e inclusione
nellaricercascientificadelle “ricerca-
trici”. Si muove su questa doppia at-
tenzione il progetto Onfoods che ad
oggicontaunaretedi6oostudiosiita-
liani. Il punto di partenza per la parita
sono le raccomandazioni dell’«Une-
scoScience Report: Towards2030» €
irequisiti fissati dal Piano nazionaledi
ripresa e resilienza (Pnrr).
Ilrapporto Unesco evidenziacome
numerosi fattori contribuiscanoari-

durre progressivamente la presenza
femminile nelle carriere scientifiche.
Traquesti, il soffitto di cristallo, criteri
divalutazionenon equi,lascarsavalo-
rizzazione dei ruoli di leadership e i
gender bias,vale adire, ha chiarito Hel-
las Cena, nutrizionista clinica e Pro-
rettore alla Terza Missione dell'Uni-
versitadiPavia(inunaintervistarila-
sciata a Teleambiente.it): «Il fatto che
perdecennila medicinahacurato pra-
ticamente solo la meta della popola-
zione, quella di sesso maschile».
Daquilanascitadella partnership
Onfoods finanziata nell’'ambito del
Pnrr dell'Italia. «Il reclutamento del
personale realizzato con il progetto
OnFoods - commenta Daniele Del Rio,
presidente dellaFondazione OnFoods
—eandato benoltre gli obiettivi fissati
dal Pnrr», che prevede che il 40% del
personale sia costituito dadonne. «Il
nostro obiettivo — aggiunge Patrizia
Riso, presidente del comitato scienti-

ficodiOnFoods —non e solorispettare
le soglie fissate dal Pnrr, macreare un
ambiente di lavoro che valorizzi le
competenze femminili e promuova
una reale cultura dell’equita. Oltre a
questo,abbiamocercatodiinserirela
dimensione digenereancheneicon-
tenutistessidellericerche: nonsitrat-
tasolodichipartecipaal progetto,ma
di come affrontiamo temi cruciali
qualilanutrizione, lasaluteel'impatto
sociale delle filiere anche dal puntodi
vistadel genere».
L’approcciosensibileal genere ein-
fatti particolarmente rilevante nel pa-
radigma della nutrizione personaliz-
zata. «Ignorare queste specificita —

‘ Trale priorita
messe a fuoco
I'attenzione agli studi
sull’'alimentazione
sostenibile

continua Riso — significa rischiare di
proporresoluzioni che nonrispondo-
nodavvero alle esigenze diunaparte
significativadella popolazione. Inseri-
relaprospettivadigenere nellanutri-
zione personalizzata, quindi, non e
solo una questione di equita, ma un
passo fondamentale per migliorare
I'efficacia e I'impatto delle strategie
nutrizionalisuscalaindividuale e col-
lettiva». Sul piano degli obiettivi
scientificisette gli Spoke previsti: So-
stenibilita globale (Spoke 1), Sistema
alimentare intelligente e circolare
(Spoke 2), Sicurezzaalimentare diali-
menti tradizionali e nuovi (Spoke 3),
Qualita alimentare e nutrizione che
comprende I'indagine sulle proteine
alternative (Spoke 4), Nutrizione per
tutta la vita (Spoke 5), Contrasto alla
malnutrizione (Spoke 6), Abitudini dei
consumatoried educazione (Spoke7).

—S.U.
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La fotografia dei consumi e delle iniziative in corso
LA DISTRIBUZIONE | LEADER DEL COMPARTO LE UNIVERSITA ILPROGETTO UE
Valore dei prodotti: Volano gastronomia L'anello frascienza Nutrizione inclusiva
+50% in cinque anni e affettativeg emercato e sostenibile

Atlante Srl, attiva daoltre 30
anninella distribuzione di
prodotti a base vegetale in Italia
ein Svizzera, haoggioltre 80
prodotti plant based, tre su
quattrodi fornitori italiani «e da
quest’anno abbiamo deciso di
entrare nel mercato delle
alternative ai formaggi», spiega
il ceo, Natasha Linhart.
«Considerandoil totale del
venduto nel 2024, le referenze
strettamente considerate plant-
based sonoil9%,mailrestoé
meat-free, Nel 2025 il numero
direferenze raddoppiera. «ll
nostro assortimento Plant-
based & cresciuto avalore di
oltre il 50% negli ultimi cinque
anni. Negli ultimi duela crescita
avalore del mercato plant-
based é statadel 10% all'anno
circae prevediamo per i
prossimi due anni numeri
simili». Alcuni mercati — come
quello delle bevande vegetali —
rallenteranno perché ormai
maturi, «mentre fiorirannoi
segmenti ad alto tasso di
innovazione, come quello delle
alternative ai formaggie delle
proposte con listaingredienti
breve e processo produttivo
naturale», conclude Linhart.

Afine 2024, lo storico Gruppo
Tonazzo, realta attiva dal 1888
nella macelleria, ha chiusoil
ramo di business della carne
per puntare solo sulle proteine
vegetali,con il marchio Kioene
attivo dal 1988. Il brand ha
avutoun fatturatodi 67 milioni
dieuro(era53 nel 2023),eha
unaquotadi mercatodicirca
30% avolume nel settore della
gastronomia veg. L'azienda ha
lanciato agennaio unanuova
linea di prodotti el'obiettivo
peril 2025 é ottimizzare la
distribuzione delle referenze.
Fondata nel 2016, FelsineoVeg
¢€leader nel segmento degli
affettati vegetali perlaGdo, con
quotadimercatodel 37,3%a
valoreeil 38,2%avolume (+1,8e
1,6% sul 2023). SpiegaAndrea
Righi, Corporate Director Gruppo
Felsineo: « 112024 sié chiuso con
un fatturato di 4,6 milionidieuro
(+10%). Nel 2024 abbiamo
lanciato due linee, fracuiun
medaglione abasedilievito
madre e farine dicerealie legumi,
conil23%diproteine. A
Tuttofood, dal 5al 10 maggioa
Milano, presenteremo nuove
referenze,ancheinaltri
segmenti».

Sonoalmeno sette gliateneiche
fannoricercasulle proteine
alternative: Universitadi Tor
Vergata, di Trento, Universitae
PolitecnicodiTorino (carne
coltivata); Universita degli Studi
diMilano (migliorare laqualita
sensorialedellealternative
vegetaliallacarne)- Universita
di Bologna(fermentazione
microbicapermigliorarela
biodisponibilita delle proteine
vegetali); Universita Federicoll
diNapoli(alghe comefonti
proteiche). «L'industria
alimentareinItaliaéunadelle pit
sviluppate per dimensionie
tecnologia - spiega Valeria
Mapelli, associata di Chimica
delle fermentazionie
microbiologiaindustriale alla
Bicocca - . Ilritardo nel campo
delle proteine alternative &
recuperabile, va pero compreso
chequesteinnovazioni non sono
diretteauna sostituzione dicio
cheesiste, ma sonovoltea
generare delle alternative».
Maurizio Bettiga, chief innovation
officer diltalbiotec, rilevacheil
dialogofraricercaeaziende sta
fiorendo: «Solodimia
conoscenza, stati attivatiuna
decinadidottoratiindustriali».

Prende il via Spoon, il progetto
finanziato dall’'Unione Europea,
della durata di quattro anni, che
hal'obiettivo di trasformare i
sistemi alimentari rendendoli
pili sostenibili, equi e sani.
L'iniziativa coinvolge sei Paesi
- Germania, Grecia, Italia - con
la cittadi Torino - Belgio,
Spagnae Slovenia - conun
approccio innovativo basato
sulla scienza partecipativa
(attraverso lacreazione di
Citizen Scienze Lab) che pone

i cittadini al centrodella
raccoltadidatie
dell'elaborazione di soluzioni.
Traipartneritaliani ICONS, il
ComunediTorinoelaRetedelle
CasediQuartiere Ets. Traitemi
prioritari:lariduzione degli
sprechi alimentari, la sicurezza
alimentare perigruppi
vulnerabili, 'aumento della
trasparenzanelle filiere
alimentari, lo sviluppo diuno
strumento digitale per migliorare
l'efficienza e lareattivitadei
servizialimentari solidali. La
sinergia con gli entidi Torino
Solidale permetteradi
coinvolgere nelle attivitadel
Citizen Scienze Lab un gruppo
eterogeneo e plurale di cittadini.
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