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PRIMI EFFETTI C'gla crescita dei prezzi, per
L ora pill temuta che reale. E
T[‘a inﬂazi()ne l'inflazione prodotta dal ti-
. more, fondato, dei dazi: a
e incertezza febbraio in Italia vendite al
l f . ll dettaglio in ulteriore calo. Il
a ’clfmg € balzo indietro certificato
. dall'Istat e dell’'1,5% rispetto
rlducono le Spese a febbraio 2024.
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Tra inflazione in ripresa e rebus dazi
le famiglie tagliano ancora i consumi

CINZIA ARENA
Milano

Le famiglie italiane danno un’ul-

teriore sforbiciata ai consumi,

preoccupate dalla nuova fiam-
mata dell'inflazione e dal generale
clima di incertezzalegato ai dazi Usa.
Gli ultimi dati dell’Istat, relativi al
mese di febbraio, confermano il
trend negativo delle vendite al detta-
glio che fa registrare un vero e pro-
prio tracollo su base tendenziale. Se
su base mensile le vendite rimango-
no stazionarie, su base annua si as-
siste ad una sensibile riduzione che
riguarda sia i volumi, in picchiata del
2,5% rispetto ad un anno fa, sia i va-
lori, che segnano un calo dell’1,5%,
il dato peggiore degli ultimi dieci me-
si. La flessione coinvolge sia le ven-
dite dei beni alimentari sia quelle dei
beni non alimentari (rispettivamen-
te dello 0,4% e del 2,2% in valore).
Per quanto riguarda i beni non ali-
mentari si registrano variazioni ten-
denziali negative per tuttii gruppi di
prodotti ad eccezione di quelli di
profumeria, cura della persona
(1,7%) e degli elettrodomestici, ra-
dio, tv e registratori che risultano sta-
zionari. Il calo pili consistente riguar-
da le calzature, articoli in cuoio e da
viaggio (-6,2%). Per quanto riguarda
i canali distributivi il calo piu forte si

registra per le imprese operanti su
piccole supeifici, ovvero negozi e mi-
nimarket, flessione consistente per-
sino per il commercio elettronico che
perde I'1,9% mentre si salva la gran-

de distribuzione.

Cisono anche altri indicatori che se-
gnalano il progressivo impoverimen-
to degliitaliani: nel quarto trimestre
del 2024, il reddito disponibile delle
famiglie & diminuito rispetto al tri-
mestre precedente siain termini no-
minali (dello 0,7% come non succe-
deva dall’ultimo trimestre del 2020)
sia, pil marcatamente, in termini
reali. La propensione al risparmio &
stata pari all’8,5%, in diminuzione di
0,6 punti percentuali rispetto al tri-
mestre precedente. I prezzi al con-
sumo, sono aumentati dello 0,5% ri-
spetto al trimestre precedente, de-
terminando una flessione del pote-
re d’acquisto dello 0,6%.

Per le associazioni di categoria i da-
ti sono allarmanti. «<In un contesto
gia caratterizzato dal debole anda-
mento dei consumi, cresce il clima di
incertezza per gli effetti del comples-
so scenario geopolitico, anche a cau-
sa della nuova politica statunitense
sui dazi che colpisce tante produzio-
ni europee e molte economie mon-
diali» e in modo particolare la filiera

agroalimentare, commenta Federdi-
stribuzione. Secondo Confcommer-
icio siamo di fronte ad un blocco del-
laspesa. «Le vendite sono ferme ai li-
velli del terzo trimestre del 2023.
Questa condizione di prolungata ri-
duzione della propensione al consu-
mo ha impattato in misura fortemen-
te negativa sulle piccole imprese del
commercio e sui segmenti di consu-
mo pitt maturi. E adesso cominciaa
riverberarsi anche sulle altre tipolo-
gie distributive, con importanti se-
gnali di rallentamento anche per il
commercio elettronico».

Le associazioni di consumatori se-
gnalano le difficolta delle famiglie,
costrette a fare rinunce, tagliando,
come stima Assoutenti, ben 180 eu-
ro 'anno su cibo e bevande. «La
nuova fiammata dei prezzi al porta
le famiglie a tagliare i consumi e di-
rottare gli acquisti verso esercizi
commerciali come i discount che
garantiscono maggiori risparmi»
spiega il Codacons. Una vera e pro-
pria “dieta forzata” all'insegna di ci-
bo di scarsa qualita aggiunge 1'Unio-
ne nazionale consumatori, con un
calo del 17% del consumo di carne
e pesce aggiunge Federconsumato-
ri. Indispensabile in una situazione
come questa sostenere i salari e il
potere d’acquisto.

© RIPRODUZIONE RISERVATA

0 @Weniret || N E——

Disordine globale

-L.1976 - T.1619

ARTICOLO NON CEDIBILE AD ALTRI AD USO ESCLUSIVO DEL CLIENTE CHE LO RICEVE - DS6901 - S.30533



enire [ DATA STAMPA

05-APR-2025 ) Quotidiano - Dir. Resp.: Marco Girardo o . .
dapag. 1-19/foglio2/2 Tiratura: 95986 Diffusione: 105166 L ettori: 176000 (DS0006901) 44°Anniversario

_ COMMERCIO

A febbraio vendite
al dettaglio in calo
dell’1,5% in valore
rispetto

ad un anno fa

In crisi anche
I’e-commerce
Federdistribuzione:
la filiera
agro-alimentare

¢ a rischio

per la politica Usa

ARTICOLO NON CEDIBILE AD ALTRI AD USO ESCLUSIVO DEL CLIENTE CHE LO RICEVE - DS6901 - S.30533 - L.1976 - T.1619



