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Made in Italy
Sprint dei consuri
di pizza surgelata

Manuela Soressi —apag. 23

P1zza, consumi in crescita
ma ¢ la surgelata che batte tutti

Made in Italy. I locali dedicati sono 88.793 ma ¢ nel prodotto da freezer che si gioca la competizione:
il segmento rappresenta I'86% del giro d’affari nella grande distribuzione (490 milioni di euro di vendite)
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empre pill pizze per tutti.
L’anno scorso in Italia i
locali che servono Mar-
gherite e Capricciose era-
no 88.793, ossiail 25% in
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ganizzatori del Campionato Mon-
diale della Pizza (la cui 32esima edi-
zione si terra a Parma dall’8 al 10
aprile) basandosi su dati camerali.

Un universoin continua evolu-
zione, che, secondo un report di
Coldiretti e Ipsos, incassa oltre 15
miliardi di euro e sforna 2,7 miliar-
di di pizze all’anno. E un partner
privilegiato del food delivery, visto
che nel 2024 tramite Just Eat gli
italiani hanno ordinato 5.120 ton-
nellate di pizze.

Nel 2024 non ¢ aumentato solo
ilnumero delle pizzerie ma anche
illorolistino. I prezzisono salitiin
media del 4% rispetto all’anno pre-
cedente, stima Altroconsumo,
mentre quelli deiie pizze vendute
al supermercato sono diminuiti fi-
no al 2% (fonte Niq). La maggiore
convenienza ha contribuito a far
ripartire le vendite di pizza nel ca-
naleretail (+5,8% a volume € +4,7%
avalore) arrivate a 570 milioni di
euro. «Dopo un 2023 segnato dalle
dinamiche inflattive e dall’atten-
zione al risparmio, 1o scorso anno
ilmondo della pizza ¢ risalito e la
crescita ha riguardato tutti i seg-
menti di mercatoanche se condi-
namiche differenti», afferma Ma-
tilde Ciroldi di NielsenIQ.

A brillare sono state le pizze e

basi a lunga conservazione, che,
con una volata del 60% circa siaa
volume che avalore, sono arrivate
a sfiorare i 42 milioni di euro sor-
passando le pizze fresche (38 mi-
lioni di euro, +0,7%). Anche in que-
sto caso é stato il fattore conve-
nienzaa guidarele danze: 'aumen-
to della pressione promozionale, la
riduzione del prezzo medioelari-
modulazione dei formati hanno
fatto calarein media del 5% il prez-
z0 a confezione, conquistando
nuove famiglie (6 milioni in totale)
e aumentando le rotazioni.

Le pizze fresche si sono presela
rivincita nei discount (+6,9% di ven-
dita a volume), che brillano anche
nella “pancia” del mercato, ossiala
pizza surgelata, visto che ne rap-
presentano oltre un terzo del giro
d’affari a totale retail. Nel 2024 le
vendite hanno superatoi160 milio-
nidieuro (+4,1% annuo) e i volumi
sono aumentati diquasiil 6%, supe-
rando il record del 2022, spinti da
un ampio assortimento e da un
prezzo inferiore in media del 20%
rispetto a super o ipermercati.

Ed ¢ proprio nel mondo del sur-
gelato che si giocalacompetizione
inItalia. E non solo perché rappre-
senta 1’'86% del giro d’affari della
pizzanella Gdo (490 milioni di euro
di vendite) ma anche perché ¢ un
aumentano sialaspesamediasiala
frequenza diacquisto. E dove si so-
no affermate due tendenze diffe-
renti. Alla classica pizza tonda, ac-
quistata soprattutto per la sua co-
modita in ottica salva-cena, da

qualche anno si sono affiancati i
grandiformati, che ottimizzanolo
spazio del forno consentendo di
soddisfare pili persone e si propon-
gono con farciture ricercate. Cosi,
occhieggiando al mondo della pizza
gourmet, hanno spostato la pizza
surgelata nell’ambito della condivi-
sione, del piacere e della socialita,
diventando un’alternativasfiziosa
e conveniente all’acquisto nelle piz-
zerie al taglio e all’asporto. Questi
due segmentiselagiocanoad armi
pari, con le pizze rotonde che mo-
strano un andamento annuo mi-
gliore (+5%a volume controil +3,2%
di quelle XL) ma che restano infe-
riori per giro d’affari (182 milionidi
euro controi2o4 milionidellebig).

Manon ¢ solo in Italia che la piz-
zavola. Sono i Paesi esterioraain-
tercettare I'interesse delle aziende
produttrici, pitt impegnate che in
passato a trovare nuovi sbocchie
a guadagnare spazio nell’ampio
mercato globale della pizza surge-
lata (in particolare di quella “ita-
liana” o all’italiana) che, secondo
uno studio di Market.us Media, og-
gi vale 21 miliardi di dollari e che
arrivera a 40 miliardi di dollari en-

L DRE @ ';P:

sscs B

ARTICOLO NON CEDIBILE AD ALTRI AD USO ESCLUSIVO DEL CLIENTE CHE LO RICEVE - DS6901 - S.30524 - L..1992 - T.1677



05-APR-2025

dapag. 1-23/foglio2/2

Sole 24 Ore Food 24

Settimanale - Dir. Resp.: Fabio Tamburini
Tiratura: N.D. Diffusione: N.D. Lettori: 679000 (DS0006901)

n DATA STAMPA

44°Anniversario

tro un decennio.

Un mercato che fa gola a molti.
Come il colosso tedesco Oekter che
ha inserito traisuoi “brand jewel”
la marca di pizza surgelata Risto-
ranti(con cui Cameorealizzail 30%
del suo fatturato in Italia) che gia
oggivaleoltre un miliardodieurodi
vendite alivello europeo.Icompeti-
toritaliani non stannoaguardaree,
dopo la fase di sviluppo commer-
ciale, ora stanno puntando a pro-
durredirettamente all’estero anche
per superare dazi e barriere.

Lo scorso gennaio il colosso
Italpizza (oltre 430 milionidieuro
diricavi, 60% di export) ha riaper-
tolo stabilimento ex Buitoni/Ne-

stle, chiuso da due anni, testa di
ponte perimercati del nord Euro-
pa. Viinvestira 12 milioni di euro
entro il 2028 per arrivare a pro-
durre, a regime, quasi 100 milioni
di pizze I’anno.

Ha puntato sugli Stati Uniti, in-
vece, un altro protagonista della
pizza surgelataitaliana, il gruppo
Roncadin (oltre 200 milioni di eu-
rodifatturato 2024) che ha avviato
il suo primo stabilimento negli
Usa, con una capacita di 25 milioni
dipizze surgelate’anno, edicuié
giaprevisto il raddoppio, graziea
un finanziamento da 18 milioni di
euro ottenuto in gennaio da Bcc
Iccrea e Simest.
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Non solo tonda.
Alla classica pizza
tonda, acquistata
soprattutto perla
sua comodita in
ottica salvacena,
da qualche anno si
sono affiancatii
grandi formati,
che ottimizzano lo
spazio del forno
consentendo di
soddisfare pil
persone con
farciture ricercate
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