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NeidatiIstat di febbraio fanno peggio dituttii negozi, git anche supermarket e acquistionline
Le famiglie italiane stringono la cinghia
Consumi -2,5%, per gli alimentari -2,9%

ILCASO
LUIGIGRASSIA
\
probabile che la
guerradei dazi scate-
nata da Trump fac-
ciaaumentareiprez-

zie provochi anche unareces-
sione, ma purtroppo c’é gia
undato certo: tuttoquesto av-
verra in un’Italia dove fin da
adesso le famiglie tirano la
cinghia e riducono i consu-
mi, persino quelli alimenta-
ri, elofannoin tuttii canalidi
acquisto, dai negozietti sotto
casa alle transazioni online.
Le vendite al dettaglio, certi-
fica I'Istat, a febbraio hanno
subito un netto calo rispetto

allo stesso mese di un anno
fa: in volume sono diminuite
del 2,5% e in valore
del’1,5%. La contrazione
coinvolge quasi tutte le cate-
gorie merceologiche, e a fare
peggioinassolutosonogliar-
ticoli daviaggio (-6,2%inva-
lore rispetto a febbraio
2024). Gli unici a salvarsi so-
no i prodotti di profumeria e
cura della persona (+1,7%);
stazionari gli elettrodomesti-
ci, radio e tv; negativi tutti gli
altri prodotti, inclusi gli ali-
mentari (-0,4%invaloree ad-
dirittura-2,9% in volume).
Quanto ai canali di acqui-
sto, a essere pitl colpiti sono i
negozi e i minimarket
(-2,4%) seguiti dagli ambu-
lanti (-2,2%) e dal commer-
cio elettronico (-1,9%); in
coda la grande distribuzio-

ne conun calomenomarca-
to (-0,5%) ma comunque
presente.

Leassociazioni dei consu-
matori parlano di «<numeri
allarmanti», che si traduco-
no in «un taglio della spesa
e una dieta forzata»: cosi
Unce Assoutenti, calcolano
che solo considerando gli
acquistidiciboebevande si
tratta di -183 euro annui a
famiglia. Se poi si includo-
no anche i prodotti non ali-
mentari (-451 euro), il totale
sale a -634 euro spesi. La me-
dia & ancora pil alta, e arriva
a-910euro, per le coppie con
duefigli.

Questi dati «dimostrano
ancora una volta 'impatto
dell’inflazione sui consumi e
sul potere d’acquisto», dico-
no il Codacons e I’Adoc. Fe-
derconsumatori sottolinea
che «si riduce del 16,9% il
consumo di carne e pesce, e
gli acquisti si spostano verso
cibimeno costosi».

Confesercentilancial’allar-
me per «il tracollo dei piccoli
negozi». Confcommercig evi-
denzia che «le vendite al det-
taglio sono ferme ai livelli
del terzo trimestre del 2023,
peraltro gia allora al di sotto
dei valori di fine 2022. E Fe-
derdistribuzione osserva che
«& fondamentale rispondere
allesfide con una visione uni-
taria europea, con’obiettivo
di sostenere le nostre filiere

R,

produttive eil potere d’acqui-
stodei cittadini». —
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