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Quei passi utili tra imprese lombarde e Camera di commercio Usa

hi parla di bastone (i dazi) e chi di

carota (ponti d’oro alle aziende ita-
liane che mettono radici in Usa). Ma
per il momento si sente solo il rumore
del crollo (o quasi) delle Borse di mez-
zo mondo. Milano compresa. La pre-
mier, in partenza per gli Stati Uniti, ha
proposto alle imprese “un patto per fa-
re fronte comune”: pochino per rispon-
dere all’offensiva bestiale di The Do-
nald. Sotto traccia, nella City lombar-
da, la Camera di commercio america-
na ha promosso incontri con le associa-
zioni d’'impresa. “Ma si tratta di un pro-
gramma (SelectUsa) - nato anni fa e
precedente ’arrivo di Trump - intera-
mente gestito dall’Amministrazione
americana attraverso il consolato, noi
diamo assistenza, sosteniamo il pro-
gramma e accompagniamo le delega-
zioni negli Stati Uniti”, spiega al Fo-
glio il Consigliere delegato di Am-
Cham, Simone Crolla. Concretamente
di cosa si tratta? “E’ un progetto vasto,
in collaborazione con tutti e 50 gli Sta-
ti, con significative risorse a disposi-
zione”. Gli interventi di mediazione so-
no completamente gratuiti: un’impre-
sa italiana che voglia parlare con
l’agenzia che opera in Florida - ad
esempio - non deve pagare nulla, deve
solo chiedere cio di cui ha bisogno.
“Saranno loro a mettere a disposizione
incentivi fiscali, crediti d'imposta, cre-
diti per il training del personale, dove
collocare I'impresa, il tutto con una
procedura velocizzata e per i progetti
piu grossi ci sono anche contributi a
fondo perduto”, spiega Crolla. Certo &
una sciocchezza pensare che il Parmi-
giano reggiano possa delocalizzare: “E’
il mondo della manifattura a essere in-

teressato, perché gli Usa scontano un
gap pesante e le competenze italiane -
non solo nel food, nel fashion e nell’ar-
redamento - ma con la robotica, 'auto-
mazione industriale, la meccanica, so-
no molto ricercate. Le aziende ameri-
cane in questi settori sono piu arretra-
te”. In Lombardia, tra le imprese bre-
sciane, in Brianza, dove 1’alta tecnolo-
gia fa la differenza puo crescere 1'inte-
resse. “Ci sono imprese come la Brugo-
la, che produce viti speciali utili nel
settore dell’automotive, che ha aperto
uno stabilimento produttivo negli Usa
anni fa, per stare vicina ai colossi
dell’auto. Ma anche Agrati, come altre
aziende della Brianza sono gia negli
Stati uniti. Anche gruppi piu piccoli”.
Ad essere interessato “non € necessa-
riamente il consumatore finale ma le
imprese” del manifatturiero pit evolu-

te. Per le aziende lombarde espander-
sinegli Usa € sempre stato un mast, ne-
gli ultimi 20 anni gli investimenti delle
imprese italiane negli Usa sono cre-
sciuti del 400 per cento, vuol dire che le
imprese italiane sanno che ¢ impor-
tante avere una base produttiva in
America”. Ma com’e andato il tour per
promuovere il piano SelectUsa in
Lombardia? “Al di 1a delle scherma-
glie politiche, hanno mostrato interes-
se nel mercato americano”. I grandi
gruppi, al momento, non mostrano par-
ticolare interesse, sono in attesa di ca-
pire se la missione di Meloni negli Sta-
tes produrra risultati significativi e poi
¢’é sempre I’'offensiva dell’Unione eu-
ropea. Ma c¢’¢ - anche in Lombardia -
chi guarda con sempre maggior inte-
resse ai mercati orientali, asiatici e al
Mercosur. (Da. Bo.)
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