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L DATA STAMPA

44°Anniversario

Made in Italy, Carrefour promuove

esportazioni per 1,15 miliardi

Internazionalizzazione

Nel 2024 1a catena francese
ha venduto nel mondo
prodotti di 11mila imprese

Prandini: «Svilupperemo
prodotti certificati»
Rabatel: «Spazio alle Pmi»

Enrico Netti

Carrefour accelera sui prodotti Made
inItaly nelle reti commerciali inter-
nazionali. Una opportunita colta lo
scorso anno da oltre 11mila Pmi ita-
liane (erano pitt di 10mila nel 2023).
Gli accordi con la centrale acquisti
dellamultinazionale consentonoalle
Pmi italiane di raggiungere mercati
come Francia, Spagna, Polonia, Ro-
mania, Belgio, Argentinae Brasilein
cui Carrefour é presente. Un assist
importante perché il valore del-
I'export 2024 Made in Italy ha toccato
quota 1,15 miliardi.

Trale categorie in crescita spicca-
noivini,conunvalored’interscam-
bio di circa 70 milioni e un +13% ri-
spettoal 2023 e un +128% rispetto al
2022. I volumi maggiori siregistrano
versolaFrancia con quasiil60% delle
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vendite. Anchel’export diortofrutta
italiana cresce facendo registrare
quota 20 milioni.

Per quanto riguarda i prodotti a
marchio CarrefouriprodottiMade in
Italy valgono oggi 234 milioni al-
Iexport elosviluppoé costante. Cre-
sce anche la popolarita dei prodotti
consumati Made in Italy per le festi-
vita:in Franciaiprodottidaricorren-
zaper Natale e Pasqua, come pando-
ro, panettone, uova di cioccolato e
colombe sono sempre pill apprezzati
dai consumatori.

Questi i dati presentati ieri da
Christophe Rabatel, Ceo di Carrefour
Italia, nel corso diun incontro cuiera
presente anche Ettore Prandini, pre-
sidente nazionale Coldiretti e presi-
dente Filiera AgricolaItaliana, in vi-
stadella Giornata nazionale del Made
in Italy di martedi prossimo. «L’ac-
cordo di partnership con Carrefour
(siglato nel 2019, Ndr) prevedelo svi-
luppo di un paniere di prodotti a
marchio privato certificati con il si-
gillo degli agricoltoriitalianied € un
esempio concreto di come si possa
rafforzare la filiera, valorizzare le
produzioni nazionali e offrire garan-
zie di qualita, trasparenzae sicurezza
al consumatore, in Italia e all’estero
-ricorda Prandini -. Solo cosi possia-
mo contrastare chi intende indeboli-
re il nostro sistema agroalimentare

anche attraversol’italian sounding e
ribadire con forzal'identita elaforza
competitiva del Made in Italy».
«Carrefour Italia & orgogliosa di
essere un punto di riferimento per i
produttoriitaliani e di contribuire at-
tivamente alla diffusione del madein
Italy anche all’estero - aggiunge Ra-
batel -. La nostra collaborazione con
oltre 1amila fornitorilocali ci consen-
te di offrire ai consumatori, inclusi i
nostri clienti dei paesi del Gruppo,
prodotti che rappresentano I’eccel-
lenza ela tradizione italiana, valoriz-
zando il territorio e le sue specifici-
ta». Per quanto riguarda le conse-
guenze della guerra globale deidazi
il Ceo Carrefour ritiene che «molto
dipendera dal punto diequilibrio che
troveremo nel tempo suidazi. Cisa-
ranno delle conseguenze sull'agroa-
limentare italiano; speriamo di pote-
re esportare ancora di piti, per limita-
re i potenziali danni». Oltre a quelli
europei i mercati che offriranno
maggiori opportunita al made in
Italy veicolato da Carrefour saranno
quelli orientali, «Abbiamo tanti fran-
chisee nel Medio Oriente e in Asia -
continua Rabatel -. In questo mo-
mento storico gli scambi commer-
ciali saranno pitt importanticonloro
e diventeranno un’altra maniera di
trovare un punto di equilibrio».
enrico.netti@ilsole24ore.com
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