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Orsini: subito un grande piano per I'industria

Nicoletta Picchio —apag. 3

Orsini: risposta unita della Ue
Potenziale export da 400 miliardi

Nellanostraassemblea
del27 maggioal via

la piattaforma per
evidenziare le potenzialita
delnostro Paese

Le imprese

Serve un grande piano
di incentivi per aiutare
le nostre imprese

Nicoletta Picchio

Un’azione su pil fronti. Dentro e
fuori dai nostri confini e con Con-
findustria protagonista per rilan-
ciare le potenzialita del paese.
L’Europa sideve muovere: «serve
unarispostaunita, laUe deve trat-
tare con gli Stati Unitielavisitadi
Giorgia Meloni del 17 aprile puo
permettere di aprire un ponte tra
Ue e Usa. Sono certo che trattando
uniti come Europa siarriveraaun
risultato. Serve calma e un percor-
so ordinato, i mercati devono re-
stare aperti». Ma occorre anche che
«laUesiavicinaalleimprese, Sia-
mo reduci da un viaggio a Bruxel-
les dove abbiamo ripetuto che
I’Europa deve cambiare rotta ed
essere veloce, mettendo al centro
I'industria e il lavoro». Emanuele
Orsini haapertoieriil Made in Italy
Day, nell’auditorium di Confindu-
stria di Via Tupini, a Roma. Per il
presidente di Confindustria serve
un piano industriale straordinario
in Italia e in Europa, per spingere
gliinvestimentidelleimprese. «Ne
abbiamo parlato martedi con la
presidente del Consiglio, serve un
grande piano di incentivi per aiu-
tarele nostre imprese, il potenzia-

mento di Ice e Simest perché pos-
sano accompagnarci. Gli impren-
ditoridevono credere nell’investi-
re e avere supporto per migliorare
Iinnovazione ela trasformazione
dei prodotti».

Confindustria & pronta a met-
tere in piedi un progetto, come
ha annunciato ieri Orsini: «nella
nostra assemblea del 27 maggio
lanceremo una piattaforma dove
diamo evidenza alle potenzialita
del nostro paese, che gia oggi
esporta 626 miliardi, con un sur-
plus positivo di 100 miliardi.
Siamo consciche, anche mante-
nendo gli attuali interscambi
con gli Stati Uniti, abbiamo un
ulteriore potenziale di export di
8o miliardi e di oltre 400 miliar-
di alungo termine».

Teri sono saliti sul palco molti
esponenti del made in Italy, nel-
I'evento in cui & stato presentatoil
secondo volumedi “Storie di suc-
cesso, I'Italia dell’Ingegno e del-
I’Eccellenza nel mondo”, realizza-
to da Roberto Sartori in collabora-
zione con’Agenzia Ansa. «Illibro
€ un segnale forte della necessita
difare sistema», hadetto Sartori,
fondatore della community Made
inItaly. «Come Unindustria Lazio
abbiamo elaborato un pianoindu-
striale sposato dalla Regione per
rendere il nostro territorio piu
competitivo», ha detto il presi-
dente, Giuseppe Biazzo. Anche il
Comune, come ha sottolineato
I’assessore alle Attivita produtti-
ve, Monica Lucarelli, si sta impe-
gnando per creare un ambiente
piu favorevole agli investimentie
alla crescita, a partire dallo svilup-
po delle tecnologie. E il ministro
della Pubblica amministrazione,
Paolo Zangrillo, ha ribadito

I’obiettivo di una Pa «capace di
dialogare meglio con le imprese,
veloce, che sipreoccupi di tradur-
re il sapere in saper fare»,

La competizione & sempre pil
complessa: «oggi il valore di un
prodotto si misura da come viene
progettato, realizzato, distribuito e
supportato. Fattoriin cuil'impren-
ditore écentraleein cuiildigitalee
I'lA sono strategici», ha detto Mas-
simoIbarra, ceo di Engineering. Ci
sono comungque diversita disettore,
come ha messo in evidenza Lucia
Aleotti, azionista e membro cda di
Menarini, in riferimento ai dazi: «le
imprese farmaceutiche sono stret-
tamente legate da una parte e dal-
laltra dell’Atlantico. Ci0 rendera
complicata e pericolosa I’applica-
zione di ogni tipo di dazio. Gli Usa
vogliono assicurarsi la presenza
delle aziende sul territorio, bene fa-
rebbel’Europaa guardare anche al-
lalocalizzazione delle imprese far-
maceutiche nelle sue politiche futu-
re». Aspetto forte da valorizzare &
I'elemento di tradizione, come ha
sottolineato Massimo Caputi, presi-
dente Associazione marchi storici.

«C’¢ molto da fare il potenziale
diesportazione é alto sia nella di-
versificazione dei paesi, sia nell’in-
dividuazione di aziende che hanno
prodotti esportabilie ancoranonlo
fanno. Bisogna aumentare la spin-
tanelrenderelavita piti facilea chi
vuole provare ad andare sui mer-
catiesteri.Idazi— haconclusoil di-
rettore generale di Confindustria,
Maurizio Tarquini — sono un erro-
re, speriamo che i prossimi 90
giornisiano utili per trovare solu-
zione negoziale».
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Made in Italy. |l presidente di Confindustria Emanuele Orsini
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