15-APR-2025
dapag. 15/ foglio 1

ItaliaOggi

Quotidiano - Dir. Resp.: Pierluigi Magnaschi
Tiratura: 14986 Diffusione: 14959 L ettori: 65000 (DS0006901)

) DATA STAMPA

44°Anniversario

L’ evento torna a Milano conuna dimensione piwinternazionale sotto Uegicda di Fiere di Parma

Lanuovaricetta di Tuttofood

Previsto anche un fuorisalone del cibo dal 3 all’8 maggio

DI ELENA GALLI
i sono appena spen-
tiiriflettori su Salo-
ne del Mobile e Desi-
gn Week e gia Mila-
no & pronta ad accogliere
Tuttofood, una fiera in ve-
ste totalmente rinnovata
(sotto l’egida di Fiere di
Parma), che quest’anno
proporra anche un fuorisa-
lone dedicato al mondo del
food, con un palinsesto di
eventi e talk in citta.

«Il cibo & un’esperienza
dinamica e contempora-
nea e Milano & il luogo mi-
gliore per raccontarla», ha
detto Antonio Cellie, a.d.
di Fiere di Parma, durante
la conferenza stampa di
presentazione dell’evento.
«Fiera Colonia (con cui Fie-
re di Parma ha stretto una
partnership strategica,
ndr) ci accompagna in que-
stoviaggio, che ha ambizio-
ni di natura globale».

E proprio la dimensione
internazionale I'elemento
che caratterizza Tuttofood
a partire da questa prossi-
ma edizione, in program-
madal 5 all’8§ maggio a Fie-
ra Milano Rho: delle 4.700
realta aziendali presenti
sugli oltre 150 mila metri
quadri espositivi, il 25%
proviene dall’estero:
«dall’area mediterranea,
dal Nord Europa, in parti-
colare dai Paesi Bassi edal
Sud America», ha spiegato
il ceo di Fiere di Parma. I
dieci padiglioni (tre in pit
dell’edizione 2023) sono
inoltre pronti ad accogliere
oltre 3 mila top buyer inter-
nazionali, grazie al Buyers
program sviluppato in col-
laborazione con Ice-Agen-
zia, e 90 mila visitatori.

Tuttofood punta dunque
ad affermarsi come piatta-

forma internazionale di
scambio sul cibo, dove «in-
nestare le core competence
di Cibus», la fiera di riferi-
mento del mondo dell’a-
groalimentare italiano in
programma a Parma: «<una
fiera molto inclusiva e
aperta al mondo sociale»,
ha aggiunto Cellie, «e noi
abbiamo portato questi va-
lori dentro Tuttofood». Inol-
tre, dal momento che an-
che «l confine tra cibo e be-
vande & sempre piu sotti-
le», uno spazio espositivo
sara dedicato al mondo be-
verage (spirits e mixolo-

Una delle novita piua
ghiotte, il caso di dire, del-
la manifestazione & la Tut-
tofood Week, un fuorisalo-
ne del cibo organizzato in
collaborazione con Monda-
dori Media: dal 3 alI’8 mag-
gio un palinsesto di eventi
diffusi (talk, degustazioni,
la mostra «Essenziale e
quotidiano. Scenari e ritua-
li del cibo contemporaneo»,
in programma dal 28 apri-
le al 25 maggio, ingresso li-
bero) che avra il suo fulero
presso ’Adi Design Mu-
seum di Milano.

«Oltre alla mostra, un pu-
blic program che rende par-
tecipativo il nostro mu-
seo», ha spiegato il presi-
dente Luciano Galimber-
ti. Perchéil cibo, ha sottoli-
neato Carlo Mandelli,
amministratore delegato
Mondadori Media area ma-
gazine, «<non & solo un pro-
dotto di consumo o una ri-
cetta, ma & uno stile di vi-
ta». In una parola, «& cultu-
ra».

Dopo ledizione 2025,
Tuttofood si svolgera negli
anni pari, a maggio 2026 e
poi con cadenza biennale.
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